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Puestos y empresas al dia 10 de Abril del 2014

Ivén Gonzalez (Presidente del jurado) Director General Creativo  Ogilvy & Mather
. Alfonso Lépez Mords  Gerente de Operaciones ~ C-movil

. Alejandro Norniella  Manager Complot México  Complot

. Alfredo Garcia Alonso  CEO  Ariadna Interactiva

. Carlos A. Solares Head of Culinary & Digital Marketing Manager ~ Nestlé

. Claudio Flores Thomas  Vicepresidente LEXIA Insights

. David Arafat VP Creativo  Element

. Enrique Culebro Karam  Director General ~ Central Media

. Enrique Granados  Director de Marketing ~ Pepsico Alimentos México

. Ernesto Almada Interactive & Media Manager ~ Coca-Cola

10. Ezequiel Cisneros ~ Marketing Manager ~ Telcel

11. Francisco Ceballos  Country Manager  Mercado Libre

12. Gastén Calebresi  Marketing Director - American Express

13. Gerardo de la Vega  Director de Marketing  YAHOO!

14. Gil Nava Bernal VP Business Innovation  Lunave

15. Guillermo Lépez  Social Media Director  T20 Media

16. Ignacio Liaudat  Director General Circus DF

17. Ivén Florez  Client Service Director , Strategy ~ Havas Media

18. Jaime Kalb  CO+Founder & Business Development ~ Clarus

19. Javier Salom  CO-founder & CEO  Impaktu

20. Juan Ernesto Serrano  Digital Marketing Manager NISSAN

21. Luis Gaitdn  Director General Creativo  Doubleyou

22. Manuel Martinez Director de MarcaSemblanza Profesional 1A Interactive
23. Mayra Hara VP New Business  Flock

24. Omar Fabidn Jiménez Director Regional Creativo y Contenido LiquidThread
25. Renato Ruiz Director Online  Publimetro

26. Ulises Valencia VP Sharing and Founder  Grupo W
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la tecnologia nos ha dado herramientas que nos permiten encontrar al usuario
correcto y decidir cual es el mensaje mas adecuado para impactarlo sobre un

producto o servicio con un nivel de segmentacién extraordinaria.

Aunque pareciera que esfo nos resuelve cualquier refo de comunicacién y promo-
cién, el construir la relacion con nuestros clientes es mucho mas complejo que el
simplemente encontrarlo e impactarlo, ya que se compite con miles de mensajes

que le llegan diariamente.

Es por esto que la combinacion de idea, creatividad e implementacion es exage-
radamente importante para poder sobresalir sobre la inmensa cantidad informati-
va y asi obtener los resulfados que busca el anunciante.

No solamente se necesita de una excelente coordinacion entre creativos, estrafe-
gas y ofros expertos de diferentes dreas. Tiene que nacer de una muy buena idea
que llegue con una propuesta inesperada. De entrada, lo inesperado significa
cambio vy el hacer las cosas diferentes siempre tendrd sus enemigos.

Las buenas camparias fraen buenos resultados y los buenos resultados siempre son
acompaniados de grandes crecimientos. Por lo tanto, no es solamente necesario
en nuestra industria premiar las mejores ideas, si no que es nuestra obligacién
darlas a conocer para obtener un buen aprendizaje de ellas.

Para los premios IAB Conecta debe de ser igual de importante la educacion como
lo es el reconocimiento.

Y hablando de reconocimiento, quiero hacer uno grande a los organizadores del

equipo IAB, mucho agradecimiento a los jueces y un fuerte aplauso a los partici-
pantes, especialmente fodos los ganadores por hacer posible este gran evento.

iFelicidades!

Luis Arvizu
Presidente de IAB México
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Los Premios IAB Conecta han llegado a su sexta edicién; afio con afio viviendo un
proceso de mejora continua y maduracién con el proposito primordial de contar
con una plafaforma que destaque y difunda los principales casos de éxito que
se desarrollan en la Industria de la Publicidad Digital y Marketing Interactivo en
México.

Este afio destacan varios aspectos como el crecimiento en piezas inscritas (208
piezas con un 27% de incremento versus 201 3) asi como un nuevo galardén que
reflejo una industria vibrante y en constante evolucién. El disefio de esfe recono-
cimiento estd basado en un pixel, la unidad bésica en la expresion digital y al
mismo tiempo representa el proceso de como a partir de una idea se pueden
construir propuestas que involucran el talento de agencias, medios y anunciantes
unidos por la creatividad, estrategia y resultados. Cabe mencionar que el disefio
y armado es obra de las empresas mexicanas: Disforma e Ideas Disruptivas siendo
el primer galardén en México hecho en impresion 3D.

Otra de las nuevas contribuciones al proyecto, es la edicion de este primer docu-
mento “What works & why”, un aprendizaje y mejor practica que hemos adopto-
do de nuestros colegas de IAB Internacional aprovechando la experiencia de los
MIXX AWARDS. Gracias a este esfuerzo es que podemos conocer con més detalle
los casos ganadores asi como las métricas que agencias y marcas consideraron
relevantes para definir esfos proyectos como casos de éxifo.

Cracias a nuesfros pafrocinadores, agencias y marcas que inscribieron sus
proyectos, al jurado que dedico su tiempo e intelecto en el proyecto con un gran
compromiso y a fodas las personas involucradas en los Premios IAB Conecta,
una iniciativa que nos inspira a creer que México se puede convertir en un polo
destacado a nivel mundial para marcas, empresas y talento que buscan nuevas
estrafegias de comunicacion e interaccién con el consumidor aprovechando las
plataformas digitales.

Saludos Cordiales.

Gabriel Richaud

Director General IAB México



PREMIOS IAB CONECTA
2015

No te pierdas la oportunidad de participar en
la plataforma que reconoce a las mejores
campanas y piezas de la Publicidad Digital y
Marketing Interactivo en México.

INICIO DE INSCRIPCIONES

12 de Enero del 2015

DIFUSION

® Participacién en el booklet _
“What Works & Why 2015” ' /
para los casos ganadores Oro,

Plata y Bronce.

® Los casos ganadores ORO
participardn en el Panel de Casos de
Exito en México en IAB CONECTA
2015

® Proyeccién Internacional
Ganadores ORO en los Premios I1AB
CONECTA tienen inscripcién directa al
MIXX AWARDS en N.Y.

www.premiosiabconecta.com.mx
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Ver video del caso
de éxito

OOH INTERACTIVO ®

SCRIBE BILLBOARD
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"Muchas veces, para hacer digital no hay que pensar en
digital; la campaiia digital mas exitosa de México en el

2013 es una chica y un billboard".

Juan Pablo Manazza
Director General

Director General Creativo

Lla Agencia Viva

Campaiia: SCRIBE BILLBOARD
Cliente: Scribe

Marca: Scribe

Agencia: Viva La Doble Vida

vive! @

)
®

Plata

Hacer que Scribe, una marca de cuader-
nos con 50 afos de tradicién, vuelva a
ser una marca querida por la gente y
sobre todo por los mds j6venes; alején-
donos del mundo simple del papel para
convertirnos en espacios que inspiren las
ideas de la gente.

Creamos el Scribe billboard, un interac-
tive live action billboard en una de las
calles més importantes de la Ciudad de
México. Ahi vivié Cecilia Beaven durante
diez dias con el Unico propésito de trans-
formar un enorme lienzo blanco en una
pieza de arte con ideas que recibia por
Twitter.

la gente pudo seguir el dia a dia del
Scribe billboard a través de un blog con
streaming en vivo, websides diarios y por
medio de las redes sociales. Otros artis-
tas y celebridades la visitaron, ademds
Molotov (banda de rock mexicana) tocd
en vivo. Y mientras ella pintaba, otros bill-
boards en todo el pais fueron completdn-
dose al mismo tiempo.

La historia completa llegé a salas de cine
y televisién, ademds se editaron réplicas
impresas de cada tweet dibujado, que

fueron entregadas a quienes lo pidieron.

Los consumidores fueron cautivados por esta pieza de arfe colectivo.

En sélo
e Los impactos en Twitter rebasaron los
e Se pidieron casi dibujos.

e Los seguidores en Twitter aumentaron de

o Mads de

a

usuarios se conectaron en un solo streaming.

10
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RESPUESTA DIRECTA

¢Y SIEN LUGAR DE ESPERAR QUE LA GENTE BUSQUE COMPRAR UNA LAVADORA

o G
QUIERE

ADOPTARTE
PARA QUE LO HAGA, HAY QUE DARLE UN BUEN MOTNVO. Y PUBLICARLO EN REDES.

Comprar una lavadora no suele ser divertido y, pre-  Campaiia: Una easy quiere adoptarte

cisamente por eso, cuando sales de lo comin puedes
lograr grandes resultados. Una promocién puede
ser igual de disruptiva y relevante que cualquier otra
campaiia de comunicacién.

Aurore de Souza
Ejecutiva de Cuentas

de DoubleYou

Cliente: Mabe
Marca: Easy
Agencia: DOUBLEYOU

En el mercado de las lavadoras se rige
una feroz competencia y, para el afio
2013, Easy disponia de un presupuesto
limitado con objetivos ilimitados.

Por eso decidimos crear una campadia re-
levante para las personas que realmente
necesitaban una lavadora y nos pregunta-
mos, 5Qué pasaria si una Easy adoptara
a quien mds la necesitara?

Colocamos 87 lavadoras en los 87 puntos
de venta mds calientes a nivel nacional, y
cada dia, el primero que la encontraba
era adoptado por una de ellas.

® La promocién obtuvo
permanencia promedio de

® La seccién “3A dénde comprar?” registré

® Se dieron en adopcién

nivel nacional.

registros a través de

Para ello generamos un sitio web conecta-
do a FB que permitia a los usuarios hacer
pUblico un motivo por el cual una Easy
deberia adoptarlo a él o a uno de sus
amigos. Al hacerlo, accedia a un mapa
con la ubicacién exacta de la lavadora y
debia acudir al punto de venta para ser el
primero en encontrar la Easy.

Comprar una lavadora puede ser abu-
rrido, ser adoptado por una, podria ser
memorable.

visitas al sitio con una

visitas Unicas.

lavadoras generando tréfico a los distintos puntos de venta a
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RESPONSABILIDAD SOCIAL

Ver video del caso
de éxito

"Hacer esta campara, sobre todo, ha sido un gusto
como civdadano. Involucramos en la politica publica,
tratar de alzar la voz desde la trinchera en la que uno
se encuentra, sin importar a lo que uno se dedique me

parece que es una responsabilidad que deberia ser

una disciplina”

(97 Manuel Vega

Director General Creativo

Campaiia: Postea por la Paz
Cliente: Museo Memoria y Tolerancia
Marca: Museo Memoria y Tolerancia

Agencia: Ogilvy & Mather Ogilvy & Mather

Bronce

Cada dia entran a México 2000 armas
ilegalmente, y el 70% de éstas, vienen de
Estados Unidos segin el buré de alcohol,
tabaco, armas de fuego y explosivos.

Mientras que en México sélo existe una
tienda legal de venta de armas, misma
que perfenece al ejército, en Estados Uni-
dos, es sumamente facil que las armas
lleguen a manos de organizaciones crimi-
nales, las cuales las pasan a través de las
fronteras mexicanas corruptas.

Esto ha generado mucha violencia; mds
de 60,000 muertes, de las cuales alrede-

dor de 1,400 son de nifios.

La idea tuvo dos partes: Un dirigible y
un micro sitio. Desde el Museo Memoria
y Tolerancia, hasta la embajada de los
Estados Unidos, el dirigible recorrié una
de las avenidas més importantes de Mé-
xico gracias a miles de firmas digitales a
través de Twitter, Facebook y correos, las
cuales demandaban un control en las ven-
tas de armas de asalto.

La gente firmé la carta dirigida a Barack
Obama a través del sitio, donde virtual-
mente, podian seguir la marcha en tiem-
po real.

Dicha accién fue apoyada por Amnistia
Infernacional, importantes académicos y
activistas.

® Tres dias antes de la visita oficial del presidente Obama a México, la accién se
encontraba en las primeras planas de muchos de los periédicos mds importantes
del pais, asi como diversos noticieros nacionales e internacionales. Los medios

no pagados aproximados, alcanzaron los
de personas, sélo en la web.

impactaron a més de

, mismos que
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INTEGRACION CROSSMEDIA

Ver video del caso
de éxifo

Las ideas liquidas son aquellas que se adaptan al
formato que las contiene y son capaces de vivir en
cualquier medio con formas distintas. Son las ideas que
consiguen una mejor infegracién crossmedia porque no
se conciben segtn el medio, se conciben segin el fin.

Daniel Solana
Fundador y CEO de DoubleYou

Campaiia: #INDIO120s
Cliente: Heineken México
Marca: Indio

Agencia: DOUBLEYOU

DOUBLEYOU

Oro

Para celebrar su 120 aniversario, la mar-
ca de cervezas Indio decidié conmemorar
los 120 afos de diversidad en México.

Y lo hizo con una campafia protagoniza-
da por las 120 etiquetas de edicién es-
pecial creadas por los usuarios que se
inspiraron en esos 120 afios de cultura.
Las personas fueron los curadores de
la diversidad cultural de todo México y
el contenido fue generado por los usua-
rios, la marca y los medios editoriales de

manera conjunta.

® En 4 meses de duracién de la campafia se generaron

sélo en internet.

® Indio.com.mx obtuvo
nencia de

® YouTube generé

mds de un Vs. El afio anterior.

de reproducciones y

La campaiia vivié en las etiquetas, en un
micrositio, como campafa digital, como
contenido editorial, en Social Media, en
una App mévil, en OOH, en prensa, en
TV, como promocién y en cualquier medio
de manera independiente pero constru-

yendo sobre los 120s de Indio.

de impactos

de visitas Onicas con un promedio de perma-

suscriptores creciendo
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INTEGRACION CROSSMEDIA

Volvamonos

locos

Ctety

Ver video del caso
de éxito

"Decir no siempre es suficiente. Hacer es lo que
realmente logra la diferencia y esta campaiia la
generé”

Sebastian Tonda
CEO Flock

Campaiia: Volvdmonos Locos
Cliente: Coca-Cola

Marca: The Coca-Cola Company
Agencia: Flock

flock "

®

=
Bronce

Vivimos en un mundo en el que es f4cil
desanimarse; pero en el que también
puedes encontrar a muchos locos ayudan-
do a los demés, haciendo reir a la gente
o realizando pequefios actos de bondad.

Por eso se inici6 un movimiento para
lograr tener a mucha més gente como
ellos y hacer de este mundo un lugar mds
feliz: Volvémonos Locos.

Primero creamos un punto de encuentro
para que aquellos que ya estaban reali-
zando actos de bondad, pudieran encon-
trarse con los que querian realizarlos.

Actos de bondad creodos.

views en Google Hangouts.
visitas al sitio web.
Personas alcanzadas.

Un sitio web en el que a través de un
mapa interactivo mostramos todas las
acciones de bondad en México.Y gracias
a un calendario editorial, todos los dias
se daban a conocer las historias de estos
locos en México y en el mundo.

Con una aplicacién mévil, se podian
conocer a todos los locos que estaban
realizando actos de bondad cerca de i
y ponerte en contacto con ellos a través
de un chat.

Y por si fuera poco, muchas celebridades
se sumaron a este movimiento compar-
tiendo sus historias a través de Google
Hangouts, incluso creamos el primer
Hangout transmitido a través del Mast-
head de YouTube.

Descargas de la aplicacién mévil.
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KFC

e hESCIR) -

“Esta idea fue un aprendizaje para todos. Nos
demostramos que podiamos hacer trabajo relevante y
emocional en una categoria drida y que se comporta

con mensajes de venta dura. Creo que es un gran
principio para lo que puede venir y lo que se puede
hacer.”

= Manuel Vega

Director General Creativo

Campaiia: Cenas para recordar
Cliente: KFC
Marca: KFC

Agencia: Ogilvy & Mather Ogilvy & Mather

-

Plata

Se cred el concepto “Cenas para Re-
cordar” con el que buscamos conocer
las historias de familias separadas por la
distancia, trabajo, y muchas razones més
por las cuales no podian cenar juntos.

KFC cruzé civdades y estados para unir
diversas familias. Lanzamos la campafia a
través de diferentes medios partiendo de
digital, con un micrositio de la campaiia,
redes sociales, banners, menciones, spots
de radio, cdpsulas y spots de tv, todo esto
lanzado al mismo tiempo con una rueda
de prensa en la que nuestra porta voz An-
drea Legarreta, una de las celebridades
mexicanas mds reconocidas (actriz y pro-
tagonista del programa de revista Hoy de
Televisa), invité a la gente y a los medios
de todo México a ser parte de la cam-

pafa.

®la campafia generé que mds de
cordar en Facebook, mds de
eos. Obtuvimos

fueron vistos durante minutos.

nuevos fans y
visitas al sitio y en el canal de YouTube nuestros videos

Se documentaron 8 casos, mismos que
fueron pautados en versiones de 40"
y 60” en TV y mds extensamente en un
micrositio donde la gente podia observar
estos casos, escribir su historia o la de al-
gun familiar que no puede ir a cenar a
casa tanto como quisiera y si su historia
era seleccionada, podia ser una de las
elegidas para filmar un caso o ganar una
de las 500 cenas.

personas hablaran de Cenas para Re-
likes a nuestros vid-



[0}
9
X
0O
E
[ ]

iab

INTEGRACION CROSSMEDIA

WHAT WORKS & WHY
PREMIOS IAB CONECTA 2014

=

Ver video del caso
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CUMBIA
SINFONICA

Cracias a la visién de Coca-Cola, pudimos reinventar

los cédigos de la categoria. logramos llegar a personas

con las que la marca nunca habia conectado. Al mo-
mento tiene mds de 14 millones de views.

Jorge Shahin
Only If

Campaiia: Cumbia Sinfénica

Cliente: The Coca-Cola Company ONLY
Marca: FUZE TEA IFW
Agencia: Only If o

4

Bronce

Fuze Tea necesitaba diferenciarse de la
categoria, generar awareness y conectar
con el target.

Para lograrlo creamos Fuzed by Fuze Teq,
una plataforma que genera y presenta
fusiones inesperadas. Concebida para
vivir en digital, cobré una relevancia tan
grande que los medios masivos hicieron
suya la iniciativa.

La primera entrega “Cumbia sinfénica”,
fusiona lo sofisticado y atemporal de una
orquesta sinfénica con lo popular y en-
trafiable de la cumbia romdntica de los
Angeles Azules.

® Los videos acumularon
o En Spotify:

e La base de fans en Facebook crecié
o Los visitantes en Shazam fueron

Generamos expectativa en redes sociales
y medios digitales. Nos apoyamos en los
seguidores de la marca y de los Angeles
Azules para generar awareness.

Innovamos con Shazam: Al scanear al-
guna de estas canciones la aplicacién te
llevaba a un landing page con el playlist
completo y contenido exclusivo. Al poco
tiempo, la radio de género pop, y gru-
pera empezaron a tocar la cancién hasta
estar en el top 10 de las mds pedidas.

El concierto fue transmitido en MTV y lue-
go en Televisién Nacional, volviendo a
detonar la conversacién positiva sobre el
evento y la marca.

de views en Youtube, superamos la meta
de impactos y més de
y Twitter
con una tasa de interaccién del
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Das Auto.

“la esirategia de comunicacién de Volkswagen debe
ser siempre innovadora, y el proyecto “24 Caselas” lo
consiguié mostrando los atributos de nuestros autos de
una manera diferente, ademds de presentar una nueva
forma de interaccién con los usuarios en redes sociales”.

¥ Aldo Arias Varela.
Publicidad Marca Volkswagen
) de México.

Campaiia: 24 Casetas Q
Cliente: Volkswagen de México

Marca: Volkswagen A
Agencia: Arrechedera & Claverol A

El objetivo era mostrar que la innovacién
de una armadora no sélo se refleja en la
tecnologia de sus vehiculos, sino en todo
el comportamiento de marca; generar en-
gagement con los usuarios y consolidar-
nos como la marca de automéviles lider
en redes sociales.

Para ello se creé una estrategia basada
en los hdbitos del consumidor, 16HRS DE
VIDEOS CONSUMIDOS AL MES, siendo
YouTube la plataforma con mayor pene-
tracién, y Twitter la red social con mayor
retroalimentacién.

Millones de views.

de notas

El concepto fue basado en la generacién
de contenidos llamativos sin dejar de lado
los vehiculos. La solucién fue una serie ex-
clusiva para YouTube, intervenida por los
usuarios a fravés de sus comentarios via
Twitter; la cual debia lanzarse como un
gran estreno a través de diferentes medios
para lograr la mayor audiencia posible.

Una estrategia de KeyWords en Google
fue clave para unir el impacto Offline a
la experiencia Online y el uso de nuevos
formatos en YouTube. Una vez conectada
la marca con la audiencia, se dio inicio
a una plataforma de Retargeting para ast
mantener al usuario.

en Twitter durante la emisién.
de registros online a venta.
pagadas en medios.

El “Branded Channel” de Volkswagen es ahora la plataforma més relevante para

lanzamientos de la marca. Creciendo en més de

en suscriptores.
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BRANDED CONTENT
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Todas las marcas generan contenido, la diferencia esta  Campaiia: #INDIO120s
en crear un contenido que quiera consumir el usuario, ﬂ'emez I”g!"‘?ke" Meéxico
que sea de su inferés, y establecer plataformas para ared: Inclo
o S Agencia: DOUBLEYOU
cocrear confenido junto a la audiencia.

Director Creativo de DoubleYou.

Jaume Gubianes ‘

Bronce

Para celebrar su 120 aniversario, la mar-  Ademds, junto a Vice, se generd conteni-
ca de cervezas Indio decidié conmemorar  do editorial y audiovisual sobre las dis-
los 120 afos de diversidad en México. tintas culturas urbanas de los 120s.

Para ello se desarrolld un sitio web
conectado con las Redes Sociales de los
usuarios donde podian conocer las 120
etiquetas, coleccionarlas y subir conteni-
do relacionado con las diferentes culturas
que vivieron en México durante los 120
afos de historia.

® Se registraron usuarios al sitio, de los cuales escanearon mds de una
etiqueta a través de la app subiéndose un total de imdgenes.

® Se entregaron premios de #Indio120s.

® Los usuarios generaron a través del canal de Indio en Spotify.
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Ver video del caso
de éxito

Imaginar cémo serd el futuro en 50 afios es un gran
desafio. Asi de grande fue el refo de ciel para inspirar
a los jévenes con historias de emprendedores a fravés

de Ciel Planeta de ideas.

Ernesto Almada
Interactive & Media Manager Coca-Cola

Campaiia: Planeta de Ideas
Cliente: The Coca-Cola Company
Marca: Ciel

Agencia: LiquidThread - LiquidThread

Sabemos que cada vez somos mds los que
elegimos cuidar el lugar donde vivimos y
que a través de pequefias acciones, po-
demos generar grandes transformaciones
positivas en nuestro entorno.

Bajo este pensamiento surge Transforma-
dora Ciel, una plataforma que empodera
a los creadores y sus ideas a hacerlas rea-
lidad por medio de crowdfunding.

Para captar la atencién y difundir mejor
las historias de éxito de los que buscan un
mundo mejor, desarrollamos una serie de
televisién en co-produccién con Discovery
Channel, “Planeta de ideas: transforman-
do el futuro”.

El futuro se estd escribiendo ahora...
® Logramos més de
mejor planeta.
® 31 Proyectos hoy son una realidad.

® Se han logrado recaudar
para apoyar a los proyectos.

Compuesta de 5 capitulos de 30 minu-
tos cada uno, en la cual los creadores
mostraban sus historias dentro de Trans-
formadora Ciel, revelando el impacto de
sus proyectos en un futuro.

A través de una plataforma de social
TV, los espectadores podian participar
aportando sus ideas dentro de la plato-
forma o por medio de las redes sociales
durante los episodios, ayudando a ampli-
ficar los contenidos e inspirando nuevas
transformaciones positivas para el plane-
ta.

proyectos inscritos en Transformadora Ciel que buscan un

de pesos por medio del crowdfunding



S
° béi
1IAD5

BRANDED CONTENT

WHAT WORKS & WHY
PREMIOS IAB CONECTA 2014

[
5

0

=

Ver video del caso
de éxito

MUSICA
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METALLIGA EN [MNTﬂHTIDA

e e

“Crear una experiencia, en la cual el contenido sea
realmente relevante, es la clave para que una marca
se comunique directamente con su target. Transmitir a
Metallica desde el lugar més recéndito del planeta, nos

permitié Hacer Posible lo Imposible”

Diego Fernando Alvarez
Director General Plataforma

Campaiia: Misica Zero Metallica en la
Antértida

Cliente: The Coca-Cola Company
Marca: Coca-Cola Zero

Agencia: Plataforma/Kontrabando

U

plataforma

¢

Oro

En el 2013 disefiamos, en conjunto con
Coca-Cola Zero, una experiencia para:
conectar con la juventud de América Lati-
na, generar un vinculo de afinidad
irrepetible y dejar un legado positivo.

Partiendo del eje de comunicacién de
Coca-Cola Zero, que es hacer Posible lo
Imposible, disefamos una experiencia ex-
cepcional que nos permitiera contar una
historia de hacer Posible lo Imposible.

Asi es como llegamos a una idea tan des-
cabellada como atractiva, que a su vez
estuviera directamente alineada con los
objetivos de la marca y los intereses de
los consumidores: producir y transmitir
en vivo a través de www.coca-colatv un
concierto de una de las bandas mds rele-
vantes del mundo en uno de los puntos
més recénditos del planeta, la Antdrtida;
escenario que nos permitird generar con-
versaciéon acerca de temas ambientales,
asi como la importancia de este continen-
te como regulador climdtico del planeta.

. + de personas disfrutaron del livestream en vivo
. de personas vieron el contenido en VOD por Youtube

* Obtuvimos

* El indicador de pasién de marca subié

* Los usuarios generaron

* Ademds del streaming, generamos

* El concierto fue
y créditos

de délares de cobertura gratuita en medios para la marca.

organicamente en Twitter.

episodios web y un documental.
sustentable gracias a el uso de paneles solares, biodiesel,

20
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Ver video del caso
de éxito

"El trabajo que realizamos junto con SCPF México, no
sélo tuvo grandes resultadlos, también logré humanizar
la marca llamando la atencién e involucramiento de la
gente. la experiencia de marca que vivimos con
Miyigawa fue dnica e irrepetible”.

Silvia Trujillo
Directora de Mercadotecnia Sushi itfo.

Campaiia: 25 Aniversario
Cliente: Sushi itto México
Marca: Sushi itto
Agencia: SCPF

*S,C,P,F...

¢

o

Bronce

Sushi Itto, se consolidé en el mercado gro-
cias a la idea de servir comida japone-
sa con un estilo mexicano. Sin embargo,
después de un tiempo fue perdiendo su lu-
gar en la mente de los consumidores mds
jévenes. El reto consistia en devolverle la
notoriedad, dando un discurso actual,
desenfadado y divertido.

La celebracién del 25 aniversario, repre-
sentaba la oportunidad perfecta para re-
posicionar la marca. En ese contexto pro-
pusimos que después de mexicanizar el
sushi nos atreviéramos a hacerlo con algo
aldn més japonés. Un Japonés.

e La campaiia logré mas de
aumento de fans del
® También obtuvo

21

Viajamos a Japén para buscar a 5 jo-
poneses que hubieran nacido el mismo
afo que Sushi Itto. Subimos el casting a
redes sociales y dejamos que la gente
eligiera al mejor candidato para traerlo a
nuestro pais y mexicanizarlo.

Miyigawa, un joven japonés de 25 afios,
fue el elegido. Durante cuatro semanas
se someti6 a pruebas propuestas por
nuestros seguidores. Mesero de taqueria,
luchador, mariachi y otras pruebas, lo
convirtieron en un mexicano mds.

La campafia fue todo un acontecimiento
en la ciudad y probé que Sushi Itto es ex-

perto en mexicanizar lo japonés y es la
marca de referencia de sushi en México.

en la landing page de Facebook y un

de los videos de nuestro protagonista.
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Ver video del caso
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Cuando una gran idea se escala con fec-
nologia, los resultados son increibles.”

Sebastian Tonda
CEO Flock

Campaiia: FreeStore
Cliente: Nike

Marca: Nike Running
Agencia: Flock

flock "

B

al\

Oro

9
®

Plata

Nike es la marca del movimiento. Todo lo
que hacen tiene un solo objetivo: hacer
que la gente se mueva. Nuestro objetivo:
Transmitir el espiritu de la marca para
que la gente se mueva desde el primer
momento que prueban los productos.

2Cémo? Las tiendas siempre han sido un
sitio estdtico que la gente visita para co-
nocer productos. Y nada mds. Nike
queria innovar esto.

Por eso, inspirados en los Nike Free, crea-
mos The Freestore:

® Mas de visitantes.
(] minutos de movimiento.
® Presencia en medios de 7 paises.

22

70 m2, 8 m de alto, 13.2 toneladas y
169 servomotores listos para moverse.
Una tienda cuya estructura era completa-
mente controlada por los usuarios.

Al crear un espacio que retaba a los
consumidores a moverse, The Freestore
cambié por completo la experiencia del
consumidor.



x

S WHAT WORKS & WHY

(=] % =]

icab: PREMIOS IAB CONECTA 2014

DIGITAL INNOVATION
OOH INTERACTIVO

Ver video del caso
e éxito

Ciel busca contribuir en la construccién de un futuro
mds sustentable a fravés de la suma de pequeras
acciones. Para continuar con este esfuerzo presenté
splant con el apoyo de JWTuna extensién gratuita en
Google Chrome para Gmail que convierte el spam en
energia verde.

Ernesto Almada
Interactive & Media Manager Coca-Cola

Campaiia: Splant

Cliente: The Coca-Cola Company
Marca: Coca-Cola

Agencia: JWT México

Bronce Bronce

Como parte de su legado de marca y
para seguir construyendo su posiciona-
miento de vitalidad a través del cuido-
do del planeta, Ciel ha sido consistente,
mostrando su preocupacién por el medio
ambiente, realizando cada afio diferentes
acciones para lograr un impacto positivo
en él.

Sin embargo, en el 2013, nos dimos
cuenta que el mundo digital también era
fuente de contaminacién. Billones de
correos spam, se quedan almacenados
en nuestras cuentas de correo electrénico
y permanecen invisibles, generando una
gran cantidad de energia en los servi-
dores.

e Superamos todos nuestros KPI's logrando
usuario convirtié en splant un promedio de

mails transformados con una equivalencia de

Asi que decidimos verderizar lo inimag-
inable, ofreciéndole a nuestro target (per-
sonas de 20 a 29 afos), una herramienta
que les permitiera ayudar al planeta con
una pequefa accién, haciéndolos consci-
entes de este problema.

instalaciones. En promedio, cada
mails spam, dando un total de
wh de energia transformada.

Fortaleciendo asi el indicador de marca “contribuye al medio ambiente”.

23
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JUST BQ IT.

Unir todos los sentimientos de la aficién hacia la
seleccién era dificil. #Partetela fue el grito exacto para
empujar a la seleccién hacia el mundial. Un grito un-
&nime que fue de interet a la cancha, y de la cancha
a la vida de muchos mexicanos.

Rodolfo Guerrero
Director de Arte en DoubleYou.

Campaiia: #Pdrtetela

Cliente: Nike

Marca: Nike Fotbol

Agencia: DOUBLEYOU / Havas Media

4

Bronce

La seleccién disputaba los partidos de
clasificacién rumbo al Mundial de Brasil
2014 con resultados poco favorables, el
pais entero duda, las redes sociales se in-
cendian.

Nike no era el patrocinador oficial, pero
decidi6 abanderar el cambio de men-
talidad del equipo y traducirlo en una
emocién que uniera a los dficionados,
equipos y medios de comunicacién.Todo
cabia en una sola palabra: #Pdrtetela

o En 9 semanas el Hashtag #Partetela fue Trend Topic
de impresiones.
®La imagen de Giovanni Dos Santos consiguié

niendo un total de

de Nike en México.
® Nike Futbol en Facebook incrementé

Pdrtetela nacié antes del partido contra
Honduras, en los canales digitales de
Nike Futbol, en las cuentas oficiales de
los propios jugadores, prensa, exteriores,
guerrilla y claro, en el mismo estadio.

México seguia perdiendo, pero ain asi la
gente ya habia hecho la campafa suya
y la seguia difundiendo. Llegé la muerte
stbita contra Nueva Zelanda y sucedié lo
que todo el pais aforaba, México esta-
ba en el Mundial, la conversacién con
Pértetela se volvié a disparar definiendo
con una sola palabra la exigencia minima
para todo aquel que juega en la selec-
cion.

veces a nivel nacional obte-
, €l mayor hit en la historia

fans.
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"Nos tenemos que arriesgar a hacer nuevas cosas que
sean disruptivas para el consumidor y siempre tener la
mente abierta para probar nuevas ideas”

Carlos Troconis
1 Gerente de Grupo

Campaiia: Malibeautiful Day
Cliente: Pernod Ricard
Marca: Malibo

Agencia: Residencia RESIDENCIA

Brands are defined by people

Bronce

Malibi afio con afio ha sido reconocida
como una de las mejores Love Brands en
México debido al buen entendimiento
y comunicacién que ha habido entre la
marca y el consumidor, este afio no fue
la excepcidn.

Acercarse mds a los consumidores y sa-
ber qué era para ellos un Malibeautiful
day , la nueva campana de Malibu.

Seleccionamos a dos de nuestros fans
para ser nuestros embajadores de marca
en Vine, a cada uno se le entregé la con-
trasefia de la cuenta de Malibi en Vine
para que ellos mismos subieran sus videos
representando un Malibeautiful day.

Every day is a Beautiful day fue la primer
campafia en Vine que tenia como objeti-
vo cambiar el dia de las personas a través

de contenido generado por nuestros em-
bajadores de Malibd.

Después de 11 semanas, estos fueron los resultados:

° seguidores

° likes

° revines

® Reach de impactos

Pero lo més importante fue que se generé una comunidad que generaba su propio contenido.
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Con Metal Junk, aprovechamos la libertad de ser
nuestro propio clienfe, y como buenos gamers le di-
mos rienda suelta a la imaginacion. Uno de nuestros
mayores refos fue aprender y desarrollar al mismo
tiempo, pues aunque feniamos experiencia en web,
este fue nuestro primer desarrollo para dispositivos

méviles.

Radl Uranga
lead Developer

Campaiia: Metal Junk The Game
Cliente: Grupo W

Marca: Grupo W

Agencia: Grupo W

GRAPO

Thinking. Crafing-Sharing

e 0
¢ @

Bronce Bronce

La fabricacién en serie de robots inteligen-
tes no puede detenerse. Cuando el siste-
ma detecta una falla la solucién es simple:
el error va directo a la banda frituradora
de chatarra.

Metal Junk es un juego de aventura desa-
rrollado para iPad 2+ por Grupo W para
promover el drea de desarrollo interna de
aplicaciones méviles.

la campafia promocional comprende
cuatro piezas: una app descargable en
AppStore, un micrositio, el Making Of y
el trailer oficial del juego.

® Con el lanzamiento de

infernacionales para desarrollos méviles, lo que representé el

negocios para la agencia durante el

, Grupo W obtuvo

La historia se origina en una fébrica de
robots inteligentes, en donde Ascii, el
robot, cometié el error de ser diferente,
y por ello tendrd que esquivar una serie
de peligros para no convertirse en metal

fundido.

Metal Junk pone a prueba las habilidades
del usuario: correr, sacudir, limpiar, dis-
parar y destruir, para ayudar a Ascii a
escapar de su destruccién.

nuevos proyectos nacionales y

de nuevos
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DF ETIONTAS
S v

El auge de las APP méviles va a menos. Y es que, como

usuario, no quieres descargar millones de APPs que no

te ofrecen nada nuevo. Por eso, antes de crear una,

debemos preguntamos y definir bien qué le aportare-
mos al usuario.

Jaume Gubianes
Director Creativo de DoubleYou.

Campaiia: #INDIO120s
Cliente: Heineken México
Marca: Indio

Agencia: DOUBLEYOU

DOUBLEYOU

%

Bronce

La campaiia de Indio ofrecia a las perso-
nas convertirse en curadores de la diver-
sidad cultural de México durante los 120
afos de historia de la marca.

Por eso se cre6 una app mévil que ofrecia
una herramienta para generar contenido
fotografico  geolocalizado  relacionado
con todas las culturas y tribus urbanas de
México. Ademds, desde la cdmara de sus
dispositivos, los usuarios podian coleccio-
nar los 120 disefios diferentes de etique-
tas en un dlbum digital escanedndolas
desde las botellas de Indio.

@ Se registraron
mds de una etiqueta subiéndose un total de
® Durante la campafia se generaron
® YouTube generd
un Vs. El afio anterior.

usuarios al sitio, de los cuales

de reproducciones y

Con misma la app, los usuarios podian in-
tercambiar sus etiquetas repetidas y cuan-
to mds la utilizaban, més premios podian
conseguir.

Una herramienta de campaiia que sirvié
para facilitar su rol de curadores de la di-
versidad en México, dando movilidad a
la campafia y poniéndola literalmente en
manos de los usuarios.

escanearon a través de la app
imdgenes.
de impactos sélo en internet.
suscriptores creciendo mds de
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Nuestra idea liquida fluyo hasta dejar su huella en for

matos digitales que causaron un impacto en el fargef

alcanzando asi, los objetivos de comunicacién de la
marca.

Ernesto Almada

Interactive & Media Manager Coca-Cola

Campaiia: Experimenta la Fuzion
Cliente: The Coca-Cola Company

Marca: Fuze Tea
Agencia: LiquidThread A LIqUIdThread

%

o

Bronce

Cuando dos cosas buenas se juntan el re-
sultado es adn mejor. Esto es lo que Fuze-
Tea ha comunicado a su target desde que
fue lanzado en el mercado mexicano.

Sus consumidores llamados “millennials”
giran alrededor de las fusiones y lo po-
demos ver en su vida diaria 3Cémo? en
la forma en la que visten, la mésica que
escuchan, lo que comen y més.

Se lograron resultados muy refrescantes...
©® Mds de

Por eso, con la finalidad de continuar
posicionando este concepto, conectar con
el target y generar awareness de la mar-
ca, utilizamos formatos de alto impacto,
en sitios afines al target, donde el men-
saje principal era invitar a las personas
a ser parte de las fusiones propuestas por
FuzeTea.

de views acumulando un total de

o de interaction rate con el contenido y un CTR de hasta

® Con més de

de nuestro target online
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El destino nos puso entre manos una de las historias
mds lindas que alguien en México puede contar. la
seleccién nacional ganando una final ante Brasil en
Wembley. El reto estaba sélo en contarlo desde un

I.

dngulo distinto.

Guillermo Gimenez.

Coca-Cola Company.

Integrated Marketing Communications Director at The

Campaiia: Oro
Cliente: The Coca-Cola Company

J
I LEE ] (11]

Agencia: SCPF

Bronce

El objetivo de Coca-Cola era mucho mds
ambicioso que contar la simple historia
de una victoria futbolistica. Queria usar el
triunfo de la seleccién para inspirar a la
sociedad, animdndoles también a aspirar
a lo més alto. Si los jugadores pudieron,
t0 también puedes.

Esa es la razén por la cual en el documen-
tal, las estrellas de la seleccién comparten
pantalla con escritores, empresarios, ci-
neastas, periodistas y socidlogos. Todos
ellos unidos en un mismo discurso. Esta-

mos preparados para aspirar a todo.

elogramos
o de impactos en YouTube.
O en impactos en Twitter.

®Un tiempo promedio de visualizacién de

La charla del entrenador a sus jugadores
en el vestuario, cinco minutos antes de
salir a disputar la final, resume perfecta-
mente el objetivo del documental. Méxi-
co estd preparado para estar en lo mds
alto, sélo falta salir a demostrarlo.

La pieza, mds allé de exponerse en los
medios propios de la marca, se exhibid,
en horario de mdxima audiencia y con
grandes resultados de rating en los dos
canales mds importantes el pais.

Pocos dias después, se vendia de forma
pirata en la mayoria de calles de la ciu-

dad.

de impactos en coca-cola.v.
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IAB STANDARD RICH MEDIA DISPLAY (RISING STARS)

Toda la sinergia y coordinacién del proyecio al fusio-
narlo con el compromiso de todos los involucrados, nos
condujo a un refo con mucho ritmo y a una campaia
sabrosamente exitosa.

Ernesto Almada
Interactive & Media Manager Coca-Cola

Campaiia: Los Angeles Azules
Cliente: The Coca-Cola Company

Marca: Fuze Tea
Agencia: LiquidThread <L LiquIdThread

4

Bronce

Hay cosas que por si solas parecen im-
posibles de mejorar, como lo sofisticado
y atemporal de una orquesta sinfénica y
lo democrdtico y entrafiable de la cumbia
romdntica, al fusionar estos dos genéros
da como resultado, lo bueno ain mejor:
La primer Cumbia Sinfénica.

La primera experiencia de fusién que
FuzeTea creé para transmitir su filosofia
en un contenido de entretenimiento mul-

tipantalla.

Se lograron resultados con mucho sabor...
.07 de CTR a fravés de
clics.

impresiones con un

Se ultilizaron formatos de display para
llevar el contenido al mayor nimero de
gente.

Fusiondndose con el celular en el banner
por medio de Shazam podian acceder a
contenido exclusivo, incluso descargar las
canciones a su celular para ponerlos a
bailar con esta fusién.

de inferaction rate y



TERRA.
TU MUNDO,
SIMPLE.

Nace un Nuevo Terra

Una plataforma de contenido centrada
usuario, que exhibe contenido y publ

de acuerdo con las preferencias de cada per
El Nuevo Terra muestra el contenido que tu target
esta buscando, con la relevancia que tus campana
necesitan.

Mayor visibilidad para tus anuncios y compromiso
con los resultados. )

Un proyecto innovador que se anticipa a las
tendencias de mercado.

Anunciate donde tu marca sea vista.

iDescubrelo!

terra.mx
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g AGENCIA DEL ANO

g ANUNCIANTE DEL ANO
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PLATAFORMA 25

METALLICA EN LA ANTARTIDA

B

plataforma

Campaiia: Misica Zero Metallica en la
Anfértida

Cliente: The Coca-Cola Company
Marca: Coca-Cola Zero

Agencia: Plataforma/Kontrabando
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ANUNGIANTES

Unete al programa que IAB México ha disefiado para vincular a los
principales Anunciantes con los temas mds importantes que construyen a la
industria de la publicidad digital y marketing interactivo en nuestro pais:

e Capacitacion ® Datos e Informacién del Mercado @ Mejores Prdcticas

Este programa busca acercar a los anunciantes con los proyectos que se
originan en las diferentes Mesas y Comités de IAB México:

Lineamientos y

Educacién Investigacion ° 05 )
Mejores Prdcticas
Medios

Agencias Mobile Marketi
gend Social Media obile farkeling

PyMes y

Publicidad Digital Video RRHH

Beneficios:

PRENIOS 45l

THABLID PitL CORPRATI-

Cortesias para Participacion Becas para Descuentos para  Beca Opcional al
IAB Conecta,  en la mesa de  Digital Days en  programas educafivos  Diplomado de
Premios IAB Conecia  trabajo para IAB México. y capacitacién ~ Marketing Interactivo
e Innovation Days.  anunciantes. corporativa en el ITESM.

in company.

Para mds informacién contacta a:

Eduardo Carbia Gabriel Richaud
‘ Gerente de Relacién con Socios ‘ Director General
eduardo@iabmexico.com gabriel @iabmexico.com

www.iabmexico.com



e Mexico

IAB (Interactive Advertising Bureau) es el principal
organismo a nivel global que representa a la industria de
la publicidad digital y marketing interactivo.

Fundado en 1996 en Estados Unidos, actualmente tiene
presencia en mds de 42 paises.

IAB México es una asociacién sin fines de lucro que

inicié actividades en Febrero del 2005 con el objetivo de

integrar y fomentar el crecimiento de la industria a través

del desarrollo y difusién de estudios, programas educativos
y mejores prdcticas.

Cuenta a la fecha con mds de 170 empresas asociadas,
dentro de las cuales destacan:

comScore, Dentsu Aegis, Google, Group M, Grupo
Expansién, Grupo Ferrer, Grupo Radio Centro, HAVAS
Media Group, IMS, Media Response Group, Millward
Brown, Omnicom Media Group, Prodigy MSN,
Televisa.com, Televisa Radio, Terra y Yahoo!

www.iabmexico.com
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What Works & Why Premios IAB Conecta
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Comité Ejecutivo IAB México
Interactive Advertising Bureau
Asociacién Interactiva en Publicidad A.C. ® Luis Arvizu
IAB México Presidente
Julio Verne 89 - 102
Col. Polanco Chapultepec
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edicién

Estudio de

INVERSIO

Publicitaria en internet

Evolucion de la facturacion anual 3 1 %

Cantidades en Millones de Pesos
$8,355

38%
3 6% $6,397
359 $4,624

$3,392

31%

$2,516

Inversion POR PLATAFORMA DE DISPLAY

Inversién en Internet por Categoria 2013
77% 61% a

67% Banner Ads &

Rich Media

12% 23%

Social Media

33%
11% 16%

Video

Consulta el estudio completo aqui:
iabmexico.com/inversion-publicitaria-internet-2013




Asegura que tus
esfuerzos digitales
cumplen sus objetivos
con las soluciones de

& MillwardBrown
Digital
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Insurgentes Sur#863; Pise 13; Colonia Népoles, México DF., 03810

monica.benavides@millwardbrown.com
enrique.ganzalezsainz@millwardbrown.com

Tel. (+52 55) 3098 1090/ 3098 1012
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Consulta versién digital What Works & Why
http:/ /goo.gl/PdNulW



